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WERBEAGEN‘TUR

I Die Ausgangslage

Fakten:

- Heute beginnt die Informationsbeschaffung immer im Internet

- Inre Patienten suchen im Internet nach der passenden Arztpraxis
- MaBgebliches Instrument zur Suche ist zu rund 90% GOOGLE

Ein kurzes Beispiel wieviel Menschen durchschnittlich pro Monat suchen:
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- Nicht in Google gefunden zu werden ist, als wirde man nicht existieren.
- Die nachste Arztpraxis ist nur einen ,KLICK* entfernt
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Wie werden Chancen im web derzeit genutzt?

- Viele Internetauftritte von Arztpraxen sind eine reine Web-Visitenkarte

- Die Moglichkeiten im Internet zur Praxiswerbung werden unzureichend genutzt
- Es wird kaum Wert auf die Sichtbarkeit der Praxiswebsite bei GOOGLE gelegt

- Es findet kein aktives Suchwortmarketing statt

- Bewerbung von IGeL-Leistungen findet fast nicht statt

FAZIT:

Jeder nicht genutzte Punkt ist flir sich alleine genommen schon verschenktes Geld!

* 368 % W sehr wichtig
eher wichtig
B weder noch
23,2% ene.r unwmhug
villig unwichtig

30

20 18,2 % 17,2 %
10 So beurteilen Arzte Praxismarketing

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an die Studie "Arzte im
Zukunftsmarkt Gesundheit 2008” der Stiftung Gesundheit.
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I und noch ein paar interessante Fakten
- Wie viele Menschen suchen nach regionalen Informationen nur auf www.berlin.de/Monat?
» 2,6 Mio. Einzelnutzer

- Ab wann werden mehr Menschen liber mobile Endgeréte online gehen als liber PCs
» 2014 (Morgan Stanley Research 2009)

- Wo starten lokale Suchanfragen
» bei Suchmaschinen Uber 43% im Gegensatz bei lokalen Zeitschriften 4%

Keywords Mitbewerberdichte (2 ¥ Durchschnittliches Suchvolumen pro Monat (2
Mit den eingegebenen Begriffen in Verbindung stehende Keywords - Nach Relevanz sortieren (2
"arzt berlin” ] 40.500
"zahnarzt hannover” ] 9.900
"arzt bonn" ] 4.400
"arzt dortmund” ] 4.400
"augenarzt hannaover" /] 4.400
"radiologie berlin” ] 4.400
"tierarzt hannover" ] 2.400

All das spricht dafiir einen klaren Fokus auf online zu legen.
Eine Arztpraxis muss im Internet prasent sein,

unter Ausschopfung aller Potentiale die darin liegen!
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Zusammenfassung

Friher gab es bei der Suche nach einem Dienstleister am eigenen Wohnort nur
2 ——1 die Gelben Seiten, Zeitungsanzeigen, INFO-Flyer, Spots im Lokalsender und
| o g .
. il die Mund-zu-Mund Propaganda.

!r } Heute ist das Internet der erste Anlaufpunkt fiir die Suche nach einem Pizzadienst,
L“ einem Taxi, einem Rechtsanwalt, einem Steuerberater oder einem ARZT.

Eine Arztpraxis, die mit ihrer Internetseite bei einer lokalen oder regionalen Suche
hoch gelistet ist, hat gegenuber ihren Mitbewerbern enorme Wettbewerbsvorteile.
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Das Konzept

» Kreation eines zeitgeméBen Internetauftritts (inkl. Keywordanalyse)

»» Optimierung lhrer Website unter Suchmaschinen-Gesichtspunkten

» Lokale Verankerung lhrer Arztpraxis = Top-Platzierung im GOOGLE Suchergebnis
»» Aufbau einer exzellenten Online-Reputation fir Ihre Arztpraxis

»» Listung in relevanten Verzeichnissen, Portalen, GOOGLE Maps/Places

»» Installation von online-Werbe-Kampagnen (ADWORDS) flir definierte Leistungsbereiche

website
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I Der Internetauftritt

Kreation, Design und eine Gestaltung nach dem jeweiligen Corporate Design ist die eine Seite.
Die andere Seite ist der suchmaschinenaffine Aufbau fir eine Top-Platzierung lhrer Praxis im
GOOGLE-Suchergebnis.

On-Page-Optimierung

Technik Content
- HTML - Keywords
. URL . Uberschriften

- Server - Seiteninhalt
- META-Tags - Beschriftung
- Sitemap - Kategorien

=— - Sete 7 - Die Arztverstel
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I Total lokal! Wird der Arzt gefunden?

Eine Arztpraxis, die ihre Seite professionell auf die lokale Suche optimiert, hatte hervorragende
Chancen, hoch gelistet zu werden und neue Patienten zu gewinnen.

Da Arztpraxen lhre Patienten vor Ort gewinnen und oft kein groBes Werbebudget zur Verfiigung
haben, birgt die Suchmaschinenoptimierung ein gewaltiges Potential, das wir ausnutzen!

SEO

- Online-Pressearbeit
- LINKS
- Webkataloge/
Verzeichnisse
- Blogartikel

- Google Maps/Places
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%ewerbung von z.B. IGeL-Leistungen bei Google

ADWORDS-Werbung
Suchergebniswerbung bei GOOGLE

» Ein Beispiel: Ein Patient sucht aktiv einen
Dermatologen in seiner Stadt

» Ergebnisliste in GOOGLE:

Geschaltete Textanzeige (ADWORDS)

der Praxis ,Hier bin ich!*

» Der Suchende: klickt auf die Textanzeige
und landet direkt auf der Praxishomepage

- Seite 10 -
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I Wird raumlich und monetar exakt zugeschnitten

Die Werbeanzeigen bei ADWORDS eignen sich hervorragend zur Patientengewinnung
fur Arzte. Insbesondere in Hinblick auf Privatpatienten und IGeL-Leistungen

Wir richten fur Ihre Arztpraxis Werbekampagnen auf verschiedene, fiir die Praxis relevante
Suchbegriffe (Psychologe Bonn, Augenarzt Nirnberg, Zahnimplantate Hannover...) im Einzugs-
gebiet ein.

Diese Werbeform zahlt sich um ein Vielfaches aus und gilt derzeit als eine der besten und
glinstigen Arten der Werbung fiir Arzte.
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I aus der Praxis: Einer unserer Kunden

Gliickwunsch!!!

Platz 1

Kunde: Hautarzt in Hanau Prof. Dr. H.M. Ockenfels
Suche: Internetnutzer sucht Gber Google mit den zwei Begriffen: Hautarzt + Hanau
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by TR z.B. Behandlung bei Psoriasis
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Behandlung mit dem ExcimerLaser ist
die schonende, effektive Therapie

Gerne erhalten Sie von uns weitere Referenzen von Arzten,
bei denen Sie sich Giber unsere Leistungsfahigkeit rickversichern kénnen.
Wir senden lhnen diese direkt per mail zu:

Betreff: Arztreferenzen - mail: info@karalis.de
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Die Frage ist also nicht, ob Sie so etwas brauchen ..
sondern ob Sie es sich leisten kdbnnen, darauf zu verzichten!

HauptstraBe 3 ¢ D-91086 Aurachtal
Tel. 09132/40767

e-mail: info@karalis.de
http://www.karalis.de
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